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ส่วนประสมทางการตลาดทีม่อีทิธิพลต่อการตัดสินใจซ้ือสุนัขพนัธ์ุไซบีเรียนฮัสกี ้
ของกลุ่มคนเลีย้งสุนัขพนัธ์ุไซบีเรียนฮัสกีใ้นประเทศไทย1 

THE MARKETING MIX AFFECT THE DECISION TO BUY SIBERIAN HUSKY 
FROM THAILAND SIBERIAN HUSKY CLUB 

อฐิติมา วมิลรัตน์2 

 
บทคัดย่อ 

การศึกษาวจิยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค ์เพื่อศึกษาส่วนประสมทางการตลาด การตดัสินใจซ้ือสุนขัพนัธ์ุไซบี

เรียนฮสัก้ีของกลุ่มคนเล้ียงสุนัขไซบีเรียนฮสัก้ี ในประเทศไทย รวมถึงเพื่อศึกษาความสัมพนัธ์ระหว่างส่วน

ประสมทางการตลาดกับการตัดสินใจซ้ือสุนัขพันธ์ุไซบีเรียนฮัสก้ีของกลุ่มคนเล้ียงสุนัขไซบีเรียนฮัสก้ี  

ในประเทศไทย กลุ่มตวัอยา่งใชป้ระชากรทั้งหมด กลุ่มคนเล้ียงสุนขัไซบีเรียนฮสัก้ี ในประเทศไทย ท่ีเป็นสมาชิก

ในกลุ่ม Facebook l Like Husky คนรักไซบีเรียนฮกัก้ี original จ  านวน 100 คน เป็นการวิจยัเชิงส ารวจดว้ย

แบบสอบถาม ผลการศึกษาพบว่า  ระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการซ้ือสุนัข

พนัธ์ุไซบีเรียนฮสัก้ี อยูใ่นระดบัมาก ระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัการตดัสินใจซ้ือสุนขัพนัธ์ุไซบีเรียนฮสัก้ี อยูใ่น

ระดบัมากมากท่ีสุด และ ส่วนประสมทางการตลาด มีความสัมพนัธ์เชิงบวกกบัการตดัสินใจซ้ือสุนขัพนัธ์ุไซบี

เรียนฮสัก้ีของกลุ่มคนเล้ียงสุนขัไซบีเรียนฮสัก้ีในประเทศไทยท่ี โดยส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีความสัมพนัธ์

กบัการตดัสินใจซ้ือสุนขัพนัธ์ุไซบีเรียนฮสัก้ีของกลุ่มคนเล้ียงสุนัขไซบีเรียนฮสัก้ีในประเทศไทยมากท่ีสุดคือ 

ส่วนประสมทางการตลาดดา้นส่งเสริมการตลาด รองลงมากคือ ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย ดา้นผลิตภณัฑ์ และ 

ดา้นราคา (price) ท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 

  

                                                        
1 บทความน้ีเป็นส่วนหน่ึงของการคน้ควา้อิสระเร่ือง ส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือสุนขัพนัธ์ไซบีเรียนฮสัก้ีของกลุ่ม
คนเล้ียงสุนขัพนัธ์ไซบีเรียนฮสัก้ีประเทศไทย 
2 นกัศึกษาปริญญาโท โครงการทวิปริญญาโทหลกัสูตรทวิปริญญาโททางรัฐประศาสนศาสตร์และบริหารธุรกิจ                                                           
สาขาวิทยบริการเฉลิมพระเกียรติจงัหวดัเพชรบูรณ์ มหาวิทยาลยัรามค าแหง 
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Abstract 
This research will study for about marketing mix and decision to buy Siberian husky  

from Thailand Siberian Husky club, also study relation between marketing mix and decision to buy 
Siberian husky from Thailand Siberian Husky club, This research will use 100 sample from Thailand 
Siberian Husky club who be member in Facebook group “I like Husky คนรักไซบีเรียนฮกัก้ี Original”,  
This research will survey by questionnaire, after survey we found high comment level of marketing mix, 
very high comment level of decision to buy Siberian husky, and marketing mix had positive relation  
to buy Siberian husky of Thailand Siberian Husky club, the most of marketing mix who had relation  
with decision to buy Siberian husky of Thailand Siberian Husky Club are marketing mix of Promotion, 
Selling Channel, Product and Price with 0.05 level of significance. 

 
ทีม่าและความส าคัญของปัญหา 

ปัจจุบันท่ามกลางสถานการณ์การแพร่ระบาดของไวรัสโควิด – 19  ส่งผลให้ผู ้คนเ ร่ิม 
มีการปรับเปล่ียนพฤติกรรมการใชชี้วิต ไม่วา่จะเป็นการท างานในสถานท่ีต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นท่ีบา้น หรือท่ี
อ่ืน ๆ การกกัตวั เรียนผ่านช่องทางออนไลน์ เป็นตน้ พฤติกรรมเหล่าน้ีท าให้ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่เกิดภาวะ
เครียดไม่ว่าจะเป็นชนรุ่นไหนก็ตาม ซ่ึงแต่ละบุคคลก็จะมีวิธีการคลายเครียดท่ีแตกต่างกนัออกไป  แต่ก็มี
ผู ้คนอีกส่วนหน่ึงคลายเครียดด้วยการเล้ียงสัตว์ สัตว์เ ล้ียงถือเป็นส่วนหน่ึงของหลาย ๆ ครอบครัว 
และสัตวเ์ล้ียงท่ีเป็นท่ีนิยมอยูใ่นล าดบัตน้ ๆ ของประเทศไทยก็คือสุนขั พฤติกรรมเหล่าน้ีส่งผลให้อตัราการ
เติบโตของตลาดสัตวเ์ล้ียงเพิ่มมากยิ่งข้ึน มีธุรกิจท่ีเก่ียวขอ้งกบัสัตวเ์ล้ียงเพิ่มมากยิ่งข้ึนซ่ึงจากเดิมท่ีมีเพียง
ธุรกิจเก่ียวกับอาหาร และโรงพยาบาลรักษาโรค ธุรกิจท่ีเพิ่มข้ึนก็คือธุรกิจในส่วนของเส้ือผ้าและ
เคร่ืองประดบั อุปกรณ์เคร่ืองใชเ้ฉพาะส าหรับสัตวเ์ล้ียง ของเล่น สถานท่ีอาบน ้าตดัขน ฯ 

ปัจจุบนัสุนขัท่ีไดรั้บความนิยมมากข้ึนเร่ือย ๆไดรั้บความนิยมจากผูท่ี้ตอ้งการเล้ียงสุนขัก็คือสุนขั
พนัธ์ุไซบีเรียนฮสัก้ี ขณะน้ีเป็นสายพนัธ์ุท่ีมีแนวโน้มการข้ึนทะเบียนกับสมาคมพฒันาพนัธ์ุสุนัขแห่ง
ประเทศไทยมากข้ึนเร่ือย ๆ จากกระแสความนิยมในการเล้ียงสุนขัสายพนัธ์ุไซบีเรียนฮสัก้ีท่ีเพิ่มข้ึน ส่งผลให้
พฤติกรรมของผูบ้ริโภคท่ีเป็นเจา้ของสัตวเ์ล้ียงเปล่ียนไปจากเดิม เน่ืองจากผูเ้ล้ียงสัตวเ์ล้ียงนั้นเกิดความรัก 
ความผูกพนัต่อสัตวเ์ล้ียงและให้ความส าคญักบัการดูแลสัตวเ์ล้ียงมากยิ่งข้ึน ซ่ึงนบัวา่เป็นปรากฏการณ์ของ
การเปล่ียนแปลงดา้นการตลาดค่อนขา้งมากจนสามารถเปรียบไดก้บัเป็นส่วนแบ่งตลาดใหม่ท่ีนกัการตลาด
ตอ้งศึกษาเพื่อก าหนดแนวทางในการส่ือสารใหเ้ขา้ถึงผูบ้ริโภค  
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การศึกษาวิจยัในคร้ังน้ี เป็นความสนใจของผูว้ิจยัท่ีจะท าการศึกษาถึงส่วนประสมทางการตลาดท่ีมี
อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือสุนขัพนัธ์ุไซบีเรียนฮสัก้ีของกลุ่มคนเล้ียงสุนขัพนัธ์ุไซบีเรียนฮสัก้ีในประเทศ
ไทย เน่ืองจากความนิยมในการเล้ียงสุนขัพนัธ์ุไซบีเรียนฮสัก้ีท่ีมีแนวโนม้จะเพิ่มสูงข้ึนดว้ยเหตุน้ีทางผูว้ิจยัจึง
สนใจท่ีจะศึกษาถึงส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือสุนขัพนัธ์ุไซบีเรียนฮสัก้ีของผู ้
เล้ียงสุนขัพนัธ์ุไซบีเรียนฮสัก้ีในประเทศไทย เพราะมีความสนใจในธุรกิจสัตวเ์ล้ียงโดยเฉพาะสนุขพนัธ์ุ 
ไซบีเรียนฮสัก้ีเพื่อเป็นเสมือนบันไดขั้นแรกในการด าเนินธุรกิจสัตว์เล้ียง และเพื่อเป็นแนวทางให้กับ
ผูป้ระกอบการท่ีมีความสนใจในดา้นธุรกิจสัตวเ์ล้ียง น าขอ้มูลไปใช้ในการการท าธุรกิจไดอ้ย่างเหมาะสม
เพื่อใหต้อบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภคไดสู้งสุด 

ดังนั้ นส่วนประสมทางการตลาดเป็นเคร่ืองมือทางการตลาดท่ีสามารถควบคุมได้ ซ่ึงกิจการ
ผสมผสานเคร่ืองมือเหล่าน้ีให้สามารถตอบสนองความตอ้งการและสร้างความพึงพอใจให้แก่กลุ่มลูกคา้ 
การน ากลยุทธ์มาประสมกนัเป็นหน่ึงเดียวเพื่อก่อให้เกิดการแลกเปล่ียนกบัตลาดเป้าหมาย และท าให้เกิด
ความพึงพอใจซ่ึงกนัและกนัซ่ึงประกอบไปดว้ย ผลิตภณัฑ์ (product) ราคา (price) การส่งเสริมการตลาด 
(promotion) และการจดัจ าหน่าย (place) เพื่อก่อให้เกิดการแลกเปล่ียน และท าให้เกิดความพึงพอใจซ่ึงกนั
และกนัสองฝ่าย  
ค าถามในการวจัิย 

ส่วนประสมทางการตลาด มีความสัมพนัธ์ต่อการตดัสินใจซ้ือสุนขัพนัธ์ุไซบีเรียนฮสัก้ี ของกลุ่มคน
เล้ียงสุนขัไซบีเรียนฮสัก้ี ในประเทศไทย หรือไม่ มากนอ้ยเพียงใด และอยา่งไร 
วตัถุประสงค์ของการวจัิย 

1. เพื่อศึกษาส่วนประสมทางการตลาดในการซ้ือสุนขัพนัธ์ุไซบีเรียนฮสัก้ีของกลุ่มคนเล้ียงสุนขัไซบี
เรียนฮสัก้ี ในประเทศไทย 

2. เพื่อศึกษาการตดัสินใจซ้ือสุนัขพนัธ์ุไซบีเรียนฮสัก้ีของกลุ่มคนเล้ียงสุนัขไซบีเรียนฮสัก้ี ใน
ประเทศไทย 

3. เพื่อศึกษาความสัมพนัธ์ระหว่างส่วนประสมทางการตลาดกบัการตดัสินใจซ้ือสุนขัพนัธ์ุไซบี
เรียนฮสัก้ีของกลุ่มคนเล้ียงสุนขัไซบีเรียนฮสัก้ี ในประเทศไทย 
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ทฤษฎแีละแนวคิดทีเ่กีย่วข้องกบัการวจัิย 
การศึกษาเร่ืองส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือสุนัขพนัธ์ุไซบีเรียนฮสัก้ี

ของกลุ่มเล้ียงสุนัขพนัธ์ุไซบีเรียนฮสัก้ีในประเทศไทย ในคร้ังน้ีผูว้ิจยัได้รวบรวมแนว ความคิด ทฤษฎี 
เอกสาร และผลงานการศึกษาท่ีเก่ียวขอ้งมาเป็นแนวทางการศึกษา  ดงัน้ี 

1. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัส่วนประสมทางการตลาด 
2. แนวคิดและทฤษฎี เก่ียวกบัการตดัสินใจซ้ือ 
3. ประวติัความเป็นมาของสมาคมพฒันาสุนขัแห่งประเทศไทย 
4. ขอ้มูลทัว่ไปของประชากรท่ีศึกษา 
5. งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
6. กรอบแนวคิดในการวจิยั 

กรอบแนวคิดในการวจัิย 

 

 

 

 

 
 
ระเบียบวธีิวจัิย 
 การศึกษาเร่ือง ส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือสุนขัพนัธ์ุไซบีเรียนฮสัก้ี
ของกลุ่มผูเ้ล้ียงสุนขัพนัธ์ุไซบีเรียนฮสัก้ีในประเทศไทย มีวธีิการวจิยั ดงัน้ี 
 1. ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง 
  1.1 ประชากร คือ กลุ่มคนเล้ียงสุนขัไซบีเรียนฮสัก้ี ในประเทศไทย ท่ีเป็นสมาชิกในกลุ่ม 
Facebook l Like Husky คนรักไซบีเรียนฮกัก้ี original จ  านวน 100,339 คน 
  1.2 กลุ่มตวัอยา่ง คือ สมาชิกในกลุ่ม Facebook l Like Husky คนรักไซบีเรียนฮกัก้ี original 
คิดสัดส่วนโดยใชสู้ตรการค านวณของ Taro Yamane (1970) ก าหนดระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ 90 ดว้ยค่า
ความคลาดเคล่ือน 0.10 เม่ือแทนค่าในสูตรของ Taro Yamane แลว้ไดก้ลุ่มตวัอยา่งเท่ากบั 100 คน โดยการ
สุ่มตวัอยา่งแบบอยา่งง่าย 
  

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 

1. ผลิตภณัฑ์ (Product) 

2. ราคา (Price) 

3. ช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) 

4. การส่งเสริมการตาด (Promotion) 

การตัดสินใจของผู้ซ้ือ 

1. การตระหนกัถึงปัญหา  

2. การคน้หาขอ้มูล  

3. การประเมินทางเลือก  

4. การตดัสินใจซ้ือ  

5. พฤติกรรมภายหลงัการซ้ือ  
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2. ตวัแปรท่ีใชใ้นการวจิยั การศึกษาวจิยัน้ี ผูว้จิยัมีตวัแปรอิสระและตวัแปรตามท่ีใชใ้นการวจิยั ดงัน้ี 
ตวัแปรอิสระ (Independent Variable) ประกอบไปดว้ย 1 ปัจจยั 
 1) ส่วนประสมทางการตลาด แบ่งออกเป็น 4 ดา้น 
  1.1) ผลิตภณัฑ ์
  1.2) ราคา 

    1.3) ช่องทางการจดัจ าหน่าย 
    1.4) การส่งเสริมการตลาด 

ตวัแปรตาม (Dependent Variable) ไดแ้ก่ 

1) การตดัสินใจซ้ือแบ่งออกเป็น 4 ดา้น 
    1.1) การตระหนกัถึงปัญหา 
    1.2) การคน้หาขอ้มูล     

1.3) การประเมินทางเลือก 
    1.4) การตดัสินใจซ้ือ 
    1.5) พฤติกรรมภายหลงัการซ้ือ 
 3. เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยั ผูว้ิจยัไดท้บทวนแนวความคิด ทฤษฎี ผลงานวิจยั และวรรณกรรม        
ท่ีเก่ียวขอ้ง น ามาสู่การสร้างกรอบแนวคิด และสร้างแบบสอบถามใหเ้หมาะสมกบัการศึกษาในคร้ังน้ี ซ่ึงเป็น
การวิจยัเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยใชแ้บบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูล
จากกลุ่มตวัอยา่ง ทั้งน้ีแบบทดสอบแบ่งออกเป็น 4 ส่วน ดงัน้ี  

ส่วนท่ี 1  เป็นขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบ เช่น เพศ อาย ุการศึกษา สถานะภาพ และรายได้

แบบสอบถามลกัษณะ เป็นแบบตรวจสอบรายการ (check list) จ  านวนทั้งส้ิน 5 ขอ้   

  ส่วนท่ี 2   แบบสอบถามเก่ียวกบัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีความสัมพนัธ์กบัระดบัความ
คิดเห็นซ่ึงแบบสอบถามมีลกัษณะเป็นแบบสอบถามชนิด ปลายปิด จ านวนทั้งส้ิน 20 ขอ้  
  ส่วนท่ี 3 แบบสอบถามเก่ียวกบั การตดัสินใจซ้ือ แบบสอบถามชนิดปลายปิด จ านวนทั้งส้ิน 
25 ขอ้ 

4. การตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือวจิยั 
4.1 ความถูกตอ้งเท่ียงตรงของเน้ือหา (Content Validity) เป็นการหาความเท่ียงตรงเชิงเน้ือหา 

แนวคิด ส านวนภาษา และการใช้ขอ้ความท่ีถูกตอ้งเหมาะสม ผูว้ิจยัไดท้  าการปรึกษาและสอบถามความ
คิดเห็นจากอาจารยท่ี์ปรึกษาเก่ียวกบัค าถามแต่ละขอ้ หลงัจากนั้นจึงท าการแกไ้ขปรับปรุงตามค าแนะน า          
ของอาจารยท่ี์ปรึกษาใหเ้หมาะสม ก่อนน าไปทดสอบความน่าเช่ือถือของเคร่ืองมือกบักลุ่มทดสอบ 
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4.2 ความน่าเช่ือถือได ้ (Reliability) หลงัจากปรับปรุงตามค าแนะน าของอาจารยท่ี์ปรึกษา
แลว้นั้น ผูว้ิจยัไดน้ าแบบสอบถามไปทดสอบความน่าเช่ือถือของเคร่ืองมือ (Pilot test) กบักลุ่มทดสอบ      
จ  านวน 30 คน โดยใชเ้ทคนิคการวดัความสอดคลอ้งของแบบสอบถาม (Internal Consistency Method)       
ดว้ยวิธีการหาค่าสัมประสิทธ์ิ Cronbach’s Alpha ซ่ึงจะยอมรับการทดสอบเม่ือมีค่า Alpha มากกว่าหรือ
เท่ากบั 0.7 (กลัยา วานิชยบ์ญัชา, 2557) เพื่อสามารถส่ือสารให้ผูต้อบแบบสอบถามเขา้ใจตรงกนั ผูว้ิจยัจึงได้
น าแบบสอบถามมาค านวณหาค่าความน่าเช่ือถือดว้ยวธีิการดงักล่าวไดค้่าดงัน้ี 

 

ตารางแสดงค่าความเช่ือมัน่ของแบบสอบถามส่วนประสมทางการตลาด 

ส่วนประสมทางการตาด CRONBACH’S ALPHA N OF ITEMS 

1. ดา้นผลิตภณัฑ์ 0.95 5 
2. ดา้นราคา 0.86 5 
3. ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 0.85 5 
4. ดา้นการส่งเสริมการตลาด 0.83 5 

ตารางแสดงค่าความเช่ือมัน่ของแบบสอบถามการตดัสินใจซ้ือ 
การตดัสินใจซ้ือ CRONBACH’S ALPHA N OF ITEMS 

1. การตระหนกัถึงปัญหา 0.86 5 
2. การคน้หาขอ้มูล 0.86 5 
3. การประเมินทางเลือก 0.78 5 
4. การตดัสินใจซ้ือ 0.77 5 
5. พฤติกรรมภายหลงัการซ้ือ 0.74 5 

 5. การเก็บรวบรวมขอ้มูล การวิจยัคร้ังน้ี ผูว้ิจยัได้ใช้แบบสอบถามท่ีผ่านการตรวจสอบคุณภาพ       
ในการเก็บขอ้มูลโดยท าการแจกแบบสอบถาม ซ่ึงกลุ่มตวัอยา่งท่ีตอ้งการเก็บขอ้มูลมี จ านวน 100 คน ซ่ึงจะ
ด าเนินการเก็บรวบรวมขอ้มูล ดงัน้ี 

5.1 ผูว้ิจยัได้ท าหนังสือขอความอนุเคราะห์ขอ้มูลเพื่อการศึกษา โดยช้ีแจงวตัถุประสงค ์      
ของการวจิยั เพื่อท าการเก็บรวบรวมขอ้มูลของบุคลากรสังกดัส านกังานพฒันาชุมชนจงัหวดัพิษณุโลก 

5.2 ด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูล โดยผูว้ิจ ัยได้ท าการส่งแบบประเมินชุดจริงท่ีได้
ตรวจสอบคุณภาพแลว้ใหแ้ก่กลุ่มตวัอยา่ง เพื่อเก็บรวบรวมขอ้มูลส าหรับน ามาวเิคราะห์ต่อไป 

5.3 ตรวจให้คะแนนตามเกณฑ์ท่ีก าหนด และน าคะแนนท่ีไดท้  าการวิเคราะห์ดว้ยวิธีการ
ทางสถิติ 
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6. การวิเคราะห์ข้อมูล เม่ือเก็บรวบรวมข้อมูลได้ครบและมีการตรวจสอบความสมบูรณ์ของ
แบบสอบถามทุกชุดเป็นท่ีเรียบร้อยแลว้ ผูว้ิจยัจะท าการวิเคราะห์ขอ้มูลโดยใช้โปรแกรมส าเร็จรูป SPSS 
(Statistics Package for Social Sciences) เพื่อหาค่าสถิติและวเิคราะห์ขอ้มูล โดยแบ่งเป็น 2 ส่วน คือ 

1) วเิคราะห์สถิติเชิงพรรณนา ประกอบดว้ย 
1.1) การวิเคราะห์ขอ้มูลลกัษณะส่วนบุคคลของกลุ่มตวัอย่าง ไดแ้ก่ เพศ อาย ุ

สถานภาพ ระดบัการศึกษา ประเภทบุคลากร ระยะเวลาในการท างาน รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน สถิติท่ีใชใ้นการ
วเิคราะห์ คือ ความถ่ี และร้อยละ 

1.2) วิเคราะห์ระดบัแรงจูงใจภายใน ทั้ง 5 ดา้น สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ คือ 
ความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

1.3) วเิคราะห์ระดบัประสิทธิภาพในการปฏิบติังานของบุคลากร ทั้ง 4 ดา้น สถิติท่ี
ใชใ้นการวเิคราะห์ คือ ความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

1.4) วิเคราะห์ขอ้คิดเห็นและขอ้เสนอแนะเพิ่มเติม โดยวิเคราะห์เน้ือหา แลว้น ามา
แจกแจงความถ่ี  

การวดัระดบัตวัแปรพิจารณาจากค่าเฉล่ียคะแนนผูต้อบแบบประเมิน แล้วน าค่าเฉล่ีย
ดงักล่าวมาแปลผลกบัระดบัของคะแนนท่ีไดจ้ากการหาจ านวนชั้นท่ีเท่า ๆ กนั โดยการน าค่าคะแนนค าถาม 
ท่ีสูงท่ีสุดในแบบประเมินลบกบัค่าคะแนนท่ีนอ้ยท่ีสุดในแบบประเมิน และน ามาหารดว้ยจ านวนชั้น 
จากนั้นแบ่งกลุ่มออกเป็น 5 กลุ่ม (กลัยา วานิชยบ์ญัชา, 2545, หนา้ 27) ดงัน้ี 

ค่าเฉล่ีย 4.21 – 5.00 จดัอยูใ่นกลุ่มระดบัมากท่ีสุด  
ค่าเฉล่ีย 3.41 – 4.20 จดัอยูใ่นกลุ่มระดบัมาก  
ค่าเฉล่ีย 2.61 – 3.40 จดัอยูใ่นกลุ่มระดบัปานกลาง  
ค่าเฉล่ีย 1.81 – 2.60 จดัอยูใ่นกลุ่มระดบันอ้ย 
ค่าเฉล่ีย 1.00 – 1.80 จดัอยูใ่นกลุ่มระดบันอ้ยท่ีสุด 

2) การวเิคราะห์ขอ้มูลเชิงอนุมาน ประกอบดว้ย  
2.1) การวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรอิสระ เพื่อให้เกิดความแน่ใจว่า        

ตวัแปรอิสระแต่ละดา้นไม่มีความสัมพนัธ์กนัสูงเกินไป (Multicollinearity) โดยใชก้ารวิเคราะห์สัมประสิทธ์ิ
สหสัมพนัธ์ของเพียร์สัน โดยความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรอิสระจะตอ้งมีค่า r ไม่เกิน 0.75 
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2.2) การวิเคราะห์อิทธิพลของตัวแปรท่ีมีอิทธิพลหรือสามารถพยากรณ์
ประสิทธิภาพในการปฏิบติังานของบุคลากรบุคลากรสังกดัส านกังานพฒันาชุมชนจงัหวดัพิษณุโลก โดยใช้
การแจกแจงแบบที (t-test) การวเิคราะห์ความแปรปรวน (Analysis of Variation : Anova) หรือ F-test เพื่อหา
ความแตกต่างของค่าเฉล่ีย จึงท าการเปรียบเทียบความแตกต่างเป็นรายคู่โดยวิธีของ Scheffé และโดยใชค้่า
สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ (Correlation Coefficient) เพื่อเป็นการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรอิสระ
กบัตวัแปรตาม 

การแปลค่าความหมายค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ 
ค่าสัมประสิทธ์ิ 0.01 – 0.20  หมายถึง  มีความสัมพนัธ์ต ่า 
ค่าสัมประสิทธ์ิ 0.21 – 0.40  หมายถึง  มีความสัมพนัธ์ค่อนขา้งต ่า 
ค่าสัมประสิทธ์ิ 0.41 – 0.60  หมายถึง  มีความสัมพนัธ์ปานกลาง 
ค่าสัมประสิทธ์ิ 0.61 – 0.80  หมายถึง  มีความสัมพนัธ์สูง 
ค่าสัมประสิทธ์ิ 0.81 – 0.99  หมายถึง  มีความสัมพนัธ์สูงมาก 

ผลการศึกษา 

 ผลการศึกษาเร่ือง ส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือสุนขัพนัธ์ุไซบีเรียนฮสัก้ี
ของกลุ่มคนเล้ียงสุนขัพนัธ์ุไซบีเรียนฮสัก้ีในประเทศไทย สรุปผลการศึกษา ไดด้งัน้ี 
 1. ผู ้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ คือ เพศหญิง มีอายุระหว่าง 26 - 30 ปี  มีสถานภาพโสด  
ระดบัการศึกษาส่วนใหญ่มีการศึกษาในระดบัปริญญาตรี และมีรายไดร้ะหวา่ง 10,001 – 20,000 บาทต่อเดือน 
 2. ผลการวิเคราะห์เก่ียวกับระดับความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมทางการตลาดของ 
ผูต้อบแบบสอบถาม ภาพรวมอยูใ่นระดบัมากท่ีสุด เรียงล าดบั คือ ดา้นช่องทางการจ าหน่ายอยูใ่นระดบัมาก
ท่ีสุดมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.42 รองลงมา คือ ดา้นผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.40 ดา้นราคา มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 
4.29 และ และสุดทา้ยคือ ดา้นส่งเสริมการตลาด มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.26  
 3. ผลการวิเคราะห์ระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัการตดัสินใจซ้ือสุนขัพนัธ์ุไซบีเรียนฮสัก้ีของผูต้อบ
แบบสอบถาม ภาพรวมอยูใ่นระดบัมากท่ีสุด เรียงล าดบั คือ การตดัสินใจซ้ือมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.39 รองลงมา 
คือ ด้านการค้นหาข้อมูล มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.26 ด้านการประเมินทางเลือก มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.20 ด้าน
พฤติกรรมการซ้ือหามีความคิดเห็นอยู่ท่ีระดบัมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.15 และ ด้านตระหนักถึงปัญหามี
ค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.14  
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4. ผลการทดสอบสมมติฐาน ส่วนประสมทางการตลาด ประกอบด้วย ด้านผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา  
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย และดา้นส่งเสริมการตลาด มีความสัมพนัธ์กบัส่วนประสิทธิผลการตดัสินใจซ้ือ 
ประกอบดว้ย ดา้นการตระหนกัถึงปัญหา ดา้นการคน้หาขอ้มูล ดา้นการประเมินทางเลือก ดา้นการตดัสินใจ
ซ้ือ และดา้นพฤติกรรมหลงัการซ้ือ ซ่ึงหมายความถึง ความสัมพนัธ์กบัระดบัความคิดเห็นของส่วนประสม
ทางการตลาด ต่อการตดัสินใจซ้ือสุนขัพนัธ์ุไซบีเรียนฮสัก้ีของกลุ่มเล้ียงสุนขัพนัธ์ุ ไซบีเรียนฮสัก้ีในประเทศ
ไทย อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
ข้อเสนอแนะจากการวจัิย 
 จากการศึกษาการตดัสินใจซ้ือสุนขัพนัธ์ุไซบีเรียนฮสัก้ีกลุ่มตวัอย่างเฉพาะกลุ่มคนเล้ียงสุนขัไซบี
เรียนฮสัก้ี ในประเทศไทย ท่ีเป็นสมาชิกในกลุ่ม Facebook l Like Husky คนรักไซบีเรียนฮกัก้ี original ตามท่ี
ไดก้ล่าวมาแลว้ขา้งตน้ ผูว้จิยัมีขอ้เสนอแนะ ดงัน้ี 
 1. ควรขยายขอบเขตการศึกษาของกลุ่มประชากรในเร่ืองการวิจยัให้กวา้งข้ึน เช่น ศึกษา ปัจจยัส่วน
ประสมทางการตลาดในเชิงลึกมากข้ึน ศึกษากับกลุ่มตัวอย่างอ่ืน ๆ หรือในพื้นท่ี   อ่ืน ๆ แล้วน ามา
เปรียบเทียบการผลการศึกษาคร้ังน้ี เพื่อใหท้ราบความตอ้งการของกลุ่มประชากรท่ี กวา้งขวางมากข้ึน 
  2. ควรศึกษาเจาะลึกลงไปถึงส่ิงท่ีมีอิทธิพล หรือส่ิงท่ีสนบัสนุนให้เกิดการตดัสินใจ เลือก
ซ้ือสุนขั และการเขา้มาใชบ้ริการของฟาร์มนั้น ๆ 
  3. ควรศึกษาเก่ียวกบักลุ่มท่ีมีการซ้ือซ ้ า ซ่ึงเป็นตวับ่งช้ีอีกตวัหน่ึงในการตดัสินใจเลือกซ้ือ
สุนขั 
  4. ควรศึกษาสุนัขพนัธ์ุอ่ืน ๆ เพื่อน าผลท่ีได้มาเปรียบเทียบ และพฒันาให้ตรงกับ 
กลุ่มเป้าหมายต่อไป 
  5. ในการศึกษาคร้ังน้ี ผูว้ิจยัศึกษาเฉพาะปัจจยัส่วนบุคคลและปัจจยัด้านสังคมเท่านั้น 
ส าหรับการวิจยัคร้ังต่อไปควรศึกษาถึงลกัษณะของผูซ้ื้อ (Buyer characteristics) ในปัจจยัดา้น วฒันธรรม 
และปัจจยัดา้นจิตวทิยาเพิ่มเติม 
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