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บทคดัย่อ 

งานวิจยันี> มีวตัถุประสงคเ์พืDอศึกษาปัจจยัทางการตลาดทีDส่งผลต่อการตดัสินใจซื>อปุ๋ยของเกษตรกร

ในตาํบลบา้นกลบั อาํเภอหนองโดน จงัหวดัสระบุรี โดยมุ่งเน้นไปทีDปัจจยัด้านราคา คุณภาพ สถานทีD

จาํหน่าย และการส่งเสริมการขาย งานวิจยัใชว้ิธีการวิจยัเชิงสํารวจ (Survey Research) รวบรวมขอ้มูลจาก

กลุ่มตวัอยา่งเกษตรกรในพื>นทีD จาํนวน 150 คน ซึD งเป็นขนาดกลุ่มตวัอยา่งทีDไดจ้ากการคาํนวณดว้ยโปรแกรม 

G*Power ค่าทีDใชใ้นโปรแกรมประกอบดว้ย Effect Size เท่ากบั 0.15 ค่า Alpha เท่ากบั 0.05 และค่า Power 

เท่ากบั 0.80 ในการรวบรวมขอ้มูลใชแ้บบสอบถามทีDแบ่งเป็น 4 ส่วน ไดแ้ก่ ขอ้มูลทัDวไป ปัจจยัทางการตลาด

แต่ละดา้น และการตดัสินใจซื>อปุ๋ย ขอ้มูลทีDไดรั้บถูกวิเคราะห์เชิงพรรณนาและเชิงอนุมาน โดยการวิเคราะห์

สหสัมพนัธ์และการถดถอยพหุคูณ ผลการวิจยัพบวา่ปัจจยัดา้นราคาและคุณภาพมีผลต่อการตดัสินใจซื>อปุ๋ย

ของเกษตรกรมากทีDสุด ตามลาํดบั ผลการวิจยันี> สามารถใชเ้ป็นแนวทางในการปรับปรุงกลยุทธ์การตลาด

สาํหรับผูป้ระกอบการและส่งเสริมการตดัสินใจซื>อทีDเหมาะสมแก่เกษตรกรในทอ้งถิDน 
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Abstract 

This research aims to study the marketing factors influencing farmers' fertilizer purchasing 

decisions in Ban Klub Subdistrict, Nong Don District, Saraburi Province, focusing on price, quality, 

location, and promotional factors. A survey research method was employed, collecting data from 150 local 

farmers as the sample size. The sample size was calculated using the G*Power program, with an effect size 

of 0.15, an alpha level of 0.05, and a power of 0.80. Data were gathered through a questionnaire divided 

into four sections: general information, various marketing factors, and purchasing decisions regarding 

fertilizer. The collected data were analyzed using descriptive and inferential statistics, including correlation 

and multiple regression analyses. The results indicated that price and quality were the most influential 

factors in farmers' purchasing decisions. These findings provide insights for improving marketing strategies 

for fertilizer suppliers and promoting optimal purchasing decisions among local farmers. 
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ที4มาและความสําคญัของปัญหา 

ภาคการเกษตรเป็นภาคส่วนสําคญัของเศรษฐกิจไทย โดยเฉพาะในพื>นทีD ตาํบลบา้นกลบั อาํเภอ

หนองโดน จงัหวดัสระบุรี ซึD งประชากรส่วนใหญ่มีอาชีพเกษตรกรรมและพึDงพารายไดจ้ากการผลิตพืชผล

ทางการเกษตร ปัจจยัสําคญัทีDส่งผลต่อผลผลิตและคุณภาพของพืชคือการใชปุ๋้ยเคมีในการเพิDมความอุดม

สมบูรณ์ของดิน อยา่งไรก็ตาม การเลือกซื>อปุ๋ยเคมีของเกษตรกรในแต่ละครั> งมีความซบัซอ้น เนืDองจากตอ้ง

พิจารณาปัจจยัหลายประการ เช่น คุณภาพของปุ๋ย ราคา ความสะดวกในการเขา้ถึง และขอ้มูลจากแหล่งทีD

เชืDอถือได ้

จากการสาํรวจเบื>องตน้พบวา่เกษตรกรในตาํบลบา้นกลบัยงัคงเผชิญกบัปัญหาหลายประการในการ

ตดัสินใจเลือกซื>อปุ๋ย เช่น การขาดความรู้เกีDยวกบัผลิตภณัฑปุ๋์ยทีDเหมาะสมกบัชนิดพืชและสภาพดินในพื>นทีD 

ความผนัผวนของราคาปุ๋ยในตลาด และการพึDงพาขอ้มูลจากแหล่งทีDไม่เป็นทางการ เช่น เพืDอนบา้นหรือ

ร้านคา้ในทอ้งถิDน ซึD งอาจทาํใหเ้กิดการเลือกใชปุ๋้ยทีDไม่เหมาะสมหรือไม่มีประสิทธิภาพสูงสุด 

นอกจากนี>  การแข่งขนัทีDเพิDมขึ>นในตลาดปุ๋ยส่งผลให้ผูป้ระกอบการตอ้งพฒันากลยุทธ์ทางการตลาดทีDมี

ประสิทธิภาพในการดึงดูดความสนใจของเกษตรกร แต่การเลือกกลยทุธ์ทีDเหมาะสมกบัความตอ้งการของ

เกษตรกรในแต่ละพื>นทีDยงัคงเป็นความทา้ทาย ผูป้ระกอบการบางรายอาจมุ่งเนน้เฉพาะการส่งเสริมการขาย

ผา่นโปรโมชัDน แต่ละเลยการสร้างความสมัพนัธ์ทีDย ัDงยนืกบัชุมชนเกษตรกร 

ดงันั>น การวิจยัครั> งนี> จึงมีความสําคญัในการศึกษาปัจจยัทางการตลาดทีDมีผลต่อการตดัสินใจซื>อปุ๋ยของ

เกษตรกรใน ตาํบลบา้นกลบั อาํเภอหนองโดน จงัหวดัสระบุรี เพืDอใหเ้ขา้ใจถึงพฤติกรรมและความตอ้งการทีD

แท้จริงของเกษตรกร  และนําข้อมูลทีDได้ไปใช้ในการพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาดทีDสอดคล้องกับ

สภาพแวดลอ้มทางเศรษฐกิจและสังคมของพื>นทีD รวมถึงเป็นแนวทางในการพฒันาโครงการส่งเสริมการใช้

ปุ๋ยทีDมีประสิทธิภาพและเหมาะสมกบัการเพิDมผลผลิตทางการเกษตร ซึD งจะส่งผลให้เกษตรกรมีรายไดที้D

เพิDมขึ>นและสามารถพฒันาเศรษฐกิจในระดบัทอ้งถิDนไดอ้ยา่งย ัDงยนื 

คาํถามในการวจัิย 

1. การตดัสินใจซื>อปุ๋ยของเกษตรกรในตาํบลบา้นกลบัเป็นอยา่งไร? 

2. ปัจจยัทางการตลาดมีผลต่อต่อการตดัสินใจซื>อปุ๋ยของเกษตรกรในตาํบลบา้นกลบัหรือไม่ 

วตัถุประสงค์ของการวจัิย 

1. เพืDอศึกษาปัจจยัทางการตลาดทีDส่งผลต่อการตดัสินใจซื>อปุ๋ยของเกษตรกรในตาํบลบา้นกลบั 

2. เพืDอวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจยัทางการตลาด เช่น ราคา คุณภาพ ผลิตภณัฑ์ และการ

โฆษณา กบัการตดัสินใจซื>อปุ๋ยของเกษตรกร 

3. เพืDอเสนอแนะแนวทางการปรับปรุงกลยุทธ์ทางการตลาดทีDเหมาะสมสําหรับการจาํหน่ายปุ๋ยให้
เกษตรกรในตาํบลบา้นกลบั 
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ทฤษฎแีละแนวคดิที4เกี4ยวข้องกบัการวจัิย 

การศึกษาในครั> งนี> ผูว้ิจยัได ้รวบรวมแนว ความคิด ทฤษฎี เอกสาร และผลงานการศึกษาทีDเกีDยวขอ้งมาเป็น

แนวทางการศึกษา  ดงันี>  

1. ทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix Theory) หรือ 4P 

2. ทฤษฎีพฤติกรรมผูบ้ริโภค (Consumer Behavior Theory) 

3. ทฤษฎีการรับรู้คุณค่า (Perceived Value Theory) 

4. ขอ้มูลทัDวไปของเกษตรกรในพื>นทีD ต.บา้นกลบั จ.สระบุรี 

5. งานวจิยัทีDเกีDยวขอ้ง 
6. กรอบแนวคิดในการวจิยั 

 

กรอบแนวคดิในการวจัิย 
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ระเบียบวธีิวจัิย 

การศึกษาเรืDองปัจจยัทางการตลาดทีDมีผลต่อการตดัสินใจซื>อปุ๋ยของเกษตรกร ตาํบลบา้นกลบั อาํเภอ

หนองโดน จงัหวดัสระบุรี มีวธีิการวจิยั ดงันี>  

 1. ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง 

ประชากรทีDใชใ้นการวจิยัคือ เกษตรกรในตาํบลบา้นกลบั ซึD งมีจาํนวนครัวเรือนทีDประกอบอาชีพเกษตรกรรม

ทั>งหมด 423 ครัวเรือน จากขอ้มูลขององคก์ารบริหารส่วนตาํบลบา้นกลบั 

• Effect Size เท่ากบั 0.15 (บ่งชี> ถึงขนาดผลกระทบทีDคาดวา่จะพบ) 

• Alpha Level (ค่าความคาดเคลื4อน) เท่ากบั 0.05 (ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ) 

• Power (ค่า Power) เท่ากบั 0.80 (อาํนาจการทดสอบสถิติ) 

จากการคาํนวณ พบว่าจาํเป็นตอ้งมีกลุ่มตวัอยา่งจาํนวน 129 คน อยา่งไรก็ตาม เพืDอให้สามารถป้องกนั

การเสียหายของขอ้มูลหรือการไม่ส่งแบบสอบถามคืนจากผูเ้ขา้ร่วมวิจยั (20% ของขอ้มูล) ผูว้ิจยัจึงเผืDอไว ้

และเลือกกลุ่มตวัอยา่งทั>งหมดเป็น 150 คน  

การเลือกกลุ่มตวัอยา่งทาํโดยการสุ่มตวัอยา่งอยา่งเป็นระบบ (Systematic Sampling) เพืDอใหไ้ดก้ลุ่มตวัอยา่งทีD

เป็นตวัแทนของประชากรทั>งตาํบล การคาํนวณขนาดกลุ่มตวัอย่างทาํโดยใชโ้ปรแกรม G*Power ซึD งเป็น

โปรแกรมทีDใช้สําหรับคาํนวณขนาดกลุ่มตวัอย่างทางสถิติในงานวิจยันี>  2. ตวัแปรทีDใช้ในการวิจยั การ

ศึกษาวจิยันี>  ผูว้จิยัมีตวัแปรอิสระและตวัแปรตามทีDใชใ้นการวจิยั ดงันี>  

ตวัแปรอิสระ (Independent Variable) ประกอบไปดว้ย 2 ปัจจยั 

 1) ขอ้มูลส่วนบุคคล แบ่งออกเป็น 5 ขอ้ 

  1.1) เพศ 

  1.2) อาย ุ

    1.3) ระดบัการศึกษา 

    1.4) พืชทีDปลูก 

    1.5) รายไดเ้ฉลีDยต่อเดือน 

ตวัแปรตาม (Dependent Variable) ไดแ้ก่ 

1) ประสิทธิภาพในการปฏิบติังาน แบ่งออกเป็น 4 ดา้น 

    1.1) ดา้นคุณภาพของปุ๋ย 

    1.2) ดา้นราคาความคุมค่าของปุ๋ย 

    1.3) ดา้นสถานทีDจดัจาํหน่าย 

    1.4) ดา้นโฆษณาและโปรโมชัDน  
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การเกบ็รวบรวมข้อมูล 

การเก็บรวบรวมขอ้มูลในการวิจยัครั> งนี>  ผูว้ิจยัไดแ้จกแบบสอบถามทั>งแบบกระดาษแบบสอบถาม 

และ Google form ใหแ้ก่กลุ่มตวัอยา่งจาํนวน 150 คน ซึD งเป็นเกษตรกรในพื>นทีDตาํบลบา้นกลบั เพืDอเกบ็ขอ้มูล

เกีDยวกบัปัจจยัทางการตลาดและพฤติกรรมการตดัสินใจซื>อปุ๋ย แบบสอบถามทั>งหมดไดรั้บการตอบกลบัครบ

จาํนวน คิดเป็นอตัราการตอบกลบั 100% ขอ้มูลทีDไดจ้ากแบบสอบถามจะถูกนาํมาวิเคราะห์เชิงสถิติเพืDอหา

ความสมัพนัธ์ระหวา่งตวัแปรตน้และตวัแปรตาม 

การวเิคราะห์ข้อมูล 

การวเิคราะห์ขอ้มูลในงานวจิยันี>แบ่งออกเป็น 2 ประเภท ไดแ้ก่: 

การวเิคราะห์ข้อมูลเชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) 

ผูว้ิจยัใชก้ารวิเคราะห์เชิงพรรณนาเพืDอแสดงผลขอ้มูลพื>นฐานของกลุ่มตวัอยา่ง เช่น เพศ อาย ุและ

ระดบัการศึกษา รวมถึงการวิเคราะห์ความคิดเห็นของผูต้อบแบบสอบถามเกีDยวกบัปัจจยัทางการตลาดและ

การตดัสินใจซื>อปุ๋ย โดยใชค่้าสถิติพื>นฐาน ไดแ้ก่ ค่าความถีD (Frequency) ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลีDย 

(Mean) และส่วนเบีDยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

การวเิคราะห์ข้อมูลเชิงอนุมาน (Inferential Analysis) 

ผูว้ิจยัใชก้ารวิเคราะห์เชิงอนุมานเพืDอหาความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัทางการตลาดและการตดัสินใจ

ซื>อปุ๋ย โดยใชสู้ตร สัมประสิทธิOสหสัมพันธ์ของเพียร์สัน (Pearson’s Product Moment Correlation) เพืDอ

วิเคราะห์ความสัมพนัธ์ของตวัแปรตน้และตวัแปรตาม นอกจากนี> ยงัใชก้าร วิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ 

(Multiple Regression Analysis) เพืDอทดสอบสมมติฐานวา่ปัจจยัทางการตลาดใดมีผลต่อการตดัสินใจซื>อปุ๋ย

ของเกษตรกรมากทีDสุด โดยกาํหนดระดบันยัสาํคญัทางสถิติทีD 0.05 

ผลการศึกษา 

ผูว้ิจยันาํเสนอขอ้มูลด้วยการแจกแจงความถีD (Frequency) และค่าสถิติร้อยละ (Percentage) ของ

ผูต้อบแบบสอบถามในดา้นต่าง ๆ ไดแ้ก่ เพศ อายุ ระดบัการศึกษา รายไดเ้ฉลีDยต่อปี และพื>นทีDในการทาํ

การเกษตร 
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เพศ จํานวน (คน) ร้อยละ (%) 

ชาย 90 60.00 

หญิง 60 40.00 

รวม 150 100.00 

พบวา่เกษตรกรผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย จาํนวน 90 คน คิดเป็นร้อยละ 60.00 

ขณะทีDผูต้อบแบบสอบถามเพศหญิงมีจาํนวน 60 คน คิดเป็นร้อยละ 40.00 

 

จํานวนและร้อยละของข้อมูลทั4วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุ 

ช่วงอายุ (ปี) จํานวน (คน) ร้อยละ (%) 

ตํDากวา่ 30 25 16.67 

31-40 50 33.33 

41-50 45 30.00 

มากกวา่ 50 30 20.00 

รวม 150 100.00 

พบวา่เกษตรกรส่วนใหญ่อยูใ่นช่วงอาย ุ31-40 ปี จาํนวน 50 คน คิดเป็นร้อยละ 33.33 รองลงมาคือ

ช่วงอาย ุ41-50 ปี จาํนวน 45 คน คิดเป็นร้อยละ 30.00 

ส่วนที4 2 ข้อมูลเชิงพรรณนาเกี4ยวกบักระบวนการตัดสินใจเลือกซืUอปุ๋ยของเกษตรกร 

การวเิคราะห์ขอ้มูลเกีDยวกบักระบวนการตดัสินใจเลือกซื>อปุ๋ยของเกษตรกรประกอบดว้ยปัจจยัหลกั

ทีDส่งผลต่อการตดัสินใจ ไดแ้ก่ 

1. แหล่งข้อมูลในการเลือกซืUอปุ๋ย 

2. คุณสมบัติของปุ๋ยที4พจิารณา 
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3. ราคาและโปรโมชั4น 

4. ความสะดวกในการจัดซืUอ 

พบวา่เกษตรกรส่วนใหญ่ไดรั้บขอ้มูลในการเลือกซื>อปุ๋ยจากร้านคา้ปุ๋ยในพื>นทีD จาํนวน 70 คน คิด

เป็นร้อยละ 46.67 รองลงมาคือจากคาํแนะนาํของเพืDอนบา้น จาํนวน 40 คน คิดเป็นร้อยละ 26.67 

ส่วนที4 3 ข้อมูลเชิงพรรณนาเกี4ยวกบัส่วนประสมทางการตลาดที4มีผลต่อการเลือกซืUอปุ๋ย 

การวเิคราะห์ปัจจยัดา้นส่วนประสมทางการตลาด (4Ps) ทีDมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซื>อปุ๋ยของ

เกษตรกร ไดแ้ก่ 

• ผลติภัณฑ์ (Product): คุณภาพของปุ๋ย ชนิดของปุ๋ย และประสิทธิภาพในการเพิDมผลผลิต 

• ราคา (Price): ราคาทีDเหมาะสมและความคุม้ค่า 

• ช่องทางการจัดจําหน่าย (Place): ความสะดวกในการเขา้ถึงสินคา้ 

• การส่งเสริมการขาย (Promotion): โปรโมชัDนและกิจกรรมส่งเสริมการขายทีDน่าสนใจ 

ส่วนที4 4 ข้อมูลเชิงอนุมานของผลการทดสอบสมมติฐาน 

การทดสอบสมมติฐานเกีDยวกบัปัจจยัทีDมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซื>อปุ๋ยของเกษตรกรไดใ้ชก้าร

วเิคราะห์ทางสถิติเพืDอเปรียบเทียบความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัต่าง ๆ กบัพฤติกรรมการเลือกซื>อปุ๋ย 

• สมมติฐานที4 1: ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑมี์ความสมัพนัธ์กบัการตดัสินใจเลือกซื>อปุ๋ย (ค่า Sig = 0.01, p < 

0.05) 

• สมมติฐานที4 2: ปัจจยัดา้นราคาและโปรโมชัDนมีผลต่อการเลือกซื>อปุ๋ยอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติ (ค่า 

Sig = 0.02, p < 0.05) 

ผลการวิเคราะห์พบวา่ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑแ์ละราคาเป็นปัจจยัสาํคญัทีDส่งผลต่อการตดัสินใจซื>อปุ๋ย

ของเกษตรกรในตาํบลบา้นกลบั กล่าวคือผลการวิจยัครั> งนี> ชี> ใหเ้ห็นวา่ ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑแ์ละราคามีผลต่อ

การตดัสินใจซื>อปุ๋ยของเกษตรกรในตาํบลบา้นกลบัอยา่งมีนยัสาํคญั และขอ้มูลจากร้านคา้ในพื>นทีDยงัคงเป็น

แหล่งขอ้มูลทีDสําคญัสําหรับเกษตรกรในการเลือกซื>อปุ๋ย ผูป้ระกอบการและหน่วยงานทีDเกีDยวขอ้งควรใช้

ขอ้มูลนี> ในการพฒันากลยทุธ์ทางการตลาดและนโยบายส่งเสริมการใชปุ๋้ยทีDเหมาะสมต่อไป 
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ข้อเสนอแนะจากการวจัิย 

ข้อเสนอแนะสําหรับการประยุกต์ใช้ผลการวจัิย 

1. ผู้ประกอบการธุรกจิปุ๋ย 

• ควรเน้นการพัฒนาคุณภาพของปุ๋ยให้มีประสิทธิภาพสูงสุดในการเพิDมผลผลิต เพืDอ

ตอบสนองความตอ้งการของเกษตรกร 

• ควรจดัทาํโปรโมชัDนทีDสอดคลอ้งกบัความตอ้งการของเกษตรกร เช่น การลดราคาหรือแจก

สินคา้ตวัอยา่งเพืDอทดลองใช ้

• ส่งเสริมการสร้างความสัมพนัธ์ทีDดีกบัร้านคา้ปุ๋ยในพื>นทีD เพืDอให้ร้านคา้เป็นแหล่งขอ้มูลทีD
น่าเชืDอถือสาํหรับเกษตรกร 

2. หน่วยงานภาครัฐ 

• ควรจดัอบรมใหค้วามรู้เกีDยวกบัการเลือกใชปุ๋้ยทีDมีคุณภาพและเหมาะสมกบัประเภทของพืช
และสภาพดินในพื>นทีD 

• ควรสนบัสนุนโครงการส่งเสริมการใชปุ๋้ยทีDเป็นมิตรต่อสิDงแวดลอ้ม เพืDอลดผลกระทบต่อ

ระบบนิเวศและสุขภาพของเกษตรกร 

ข้อเสนอแนะสําหรับการวจัิยในอนาคต 

1. ควรศึกษาปัจจยัทางดา้นจิตวิทยาและพฤติกรรมของเกษตรกรทีDมีผลต่อการตดัสินใจซื>อปุ๋ย เพืDอให้
เขา้ใจถึงแรงจูงใจเชิงลึกในการเลือกซื>อ 

2. ควรศึกษาปัจจยัดา้นเศรษฐกิจ เช่น ผลกระทบของราคาปุ๋ยและตน้ทุนการผลิตต่อกาํไรสุทธิของ

เกษตรกร 

3. ควรทาํการศึกษาเชิงเปรียบเทียบระหวา่งพื>นทีDต่าง ๆ เพืDอวิเคราะห์ความแตกต่างในปัจจยัทีDมีผลต่อ

การตดัสินใจซื>อปุ๋ยของเกษตรกรในแต่ละภูมิภาค 
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